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@Q) n FUNCION DE LA PRESENTACION
Sintesis del proyecto y situacion Objetivo principal y secundarios a cumplir

(QUIEN QUEREMOS QUE RESPONDA
Y cCOMO?

Publico objetivo Resultados esperados: crear, reforzar o
modificar qué actitudes

H (QUE LE OFRECEMOS A CAMBIO?

Valores de la empresa, bondades del producto  Diferencial frente a la competencia
y/o servicio
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(CON QUE JUSTIFICACION
Y CON QUE PROMESA?

=

Qué beneficio soluciona sus carencias o Qué razones apoyan la veracidad de esa
problemas promesa

g (CUAL ES, EN SINTESIS, LA IDEA
A TRANSMITIR?

Resumir en un tuit Representar con un verbo, un adjetivo y/o un
sustantivo

VAN ¢(CUAL SERA EL MODO
A\ PARA HACERLO?
Estrategia: seleccion del Tactica: seleccion del Tono: seleccion del ambiente

camino hacia el objetivo vehiculo/accion (no el medio)  que ha de envolver el mensaje
para alcanzarlo

(CUALES SERAN LOS MEDIOS
Y SOPORTES PARA TRANSMITIRLA?

Seleccién de medios y justificacion de los Seleccién de soportes y justificacion de los
mismos mismos
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Presupuesto Horas de dedicacioén

({CUANTO DINERO O DEDICACION
DISPONEMOS PARA INVERTIR?

(CUANDO HA DE LANZARSE
Y CON QUE PLAZOS CONTAMOS?

Fecha de lanzamiento Fecha de entrega Retrotiming o cronograma

({QUIENES SERAN LOS RESPONSABLES
PARA CADA TAREA Y DECISION?

Interlocutor para revision Interlocutor para decision Interlocutor para facturacion
y cobro

RESUMEN DE LA RELACION CON EL PUBLICO OBJETIVO/POTENCIAL

Eﬁ) ESTOS DIEZ MANDATORIOS SE HAN DE RESUMIR EN DOS: &

¢Como se lo voy a presentar/vender? ¢Por qué me van a atender/comprar?

El trabajo creativo comienza a partir de aqui. Si falta respuesta a una sola de estas preguntas

AUN NECESITAS UN BRIEF

symp - susana sacristan y paco marin - SuS 669 390 06 - sus@susymipaco.es / Paco 629201327 - paco@susymipaco.es



	SOLICITANTE: 
	OBJETO: 
	ENTREGA: 
	Síntesis del proyecto: 
	Objetivo ppal: 
	Resultados esperados: 
	Público objetivo: 
	Valores de la empresa: 
	Diferencial: 
	Beneficio solucionador: 
	Razones de apoyo: 
	Resumen tuit: 
	Representación: 
	Táctica: 
	Selección camino: 
	Tono: 
	Selección de soportes: 
	Selección de medios: 
	Dedicación: 
	Presupuesto: 
	Fecha lanzamiento: 
	Fecha entrega: 
	Retrotiming: 
	FECHA: 
	ORDEN DE TRABAJO: 
	Interlocutor decisión: 
	Interlocutor revisión: 
	Interlocutor facturación y cobro: 
	Cómo: 
	Por qué: 


